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INTRODUCAO

Quem nunca sonhou em ter a oportunidade de viajar o mundo inteiro, conhecendo novas
culturas e paises, sem ter que largar o seu trabalho para tras? Essa ¢ a realidade dos nomades
contemporaneos, chamados de digitais, que conciliam uma vida em constante mudanga com o
trabalho a distancia, desvinculado dos espagos fisicos tradicionais.

Essa oportunidade pode ser aproveitada pelos profissionais que atuam na Creator
Economy, em especial os criadores de conteudo e influenciadores digitais, empreendedores que
atuam virtualmente por meio da internet, monetizando recursos como resultado do acesso e
engajamento de seus seguidores.

Antes da covid-19 (2020-2022), apesar dos inegaveis avangos dos sistemas de tecnologia
da informagdo e ferramentas eletronicas de comunicacao remota, a maior parte das relagdes
profissionais dependiam da presenca fisica das pessoas em seus locais de trabalho.

A partir da pandemia, porém, as sociedades e governos foram lancados a um processo
disruptivo de virtualizagdo das relagdes sociais, econdmicas, ambientais e juridicas, como
condigdo para a continuidade da vida em atengdo as restri¢des sanitarias de distanciamento e
isolamento impostas a todos.

Mais do que uma transformacao tecnologica, portanto, a pandemia marcou uma revolucao
cultural nas sociedades, em escala global, superando a histérica dependéncia do escritorio
fisico.

Nesse novo contexto de vida online, com previsao da fusdo do mundo fisico com o digital
(metaverso), as pessoas passam cada vez mais tempo conectadas a internet, consumindo e
produzindo conteudos eletronicos, além de interagindo em uma amplitude cada vez maior, tanto
em relagdes pessoais quanto de trabalho, por meio de plataformas e redes sociais.

A partir desse cendrio, o objeto de estudo (Creator Economy) se insere na Sociedade
Digital, que representa o conjunto de atividades sociais € econdmicas que se realizam no
ambiente da internet.

Os criadores de conteudo e influenciadores digitais sdo potenciais adeptos do neo
nomadismo, pois suas atividades profissionais podem ser realizadas de qualquer lugar do
mundo, bastando uma conexao de qualidade a internet ¢ um ambiente adequado e saudavel de
trabalho.
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Mais do que uma nova modalidade de teletrabalho, a conjugagdo dessas caracteristicas
representa um estilo de vida, que alia viagens internacionais ¢ a descoberta continua do novos
lugares e culturas.

Esses novos arranjos sociais € economicos levam a novos desafios, especialmente fiscais,
considerando que a auséncia de um domicilio permanente, e a continua migragao de um pais
para outro pode gerar conflitos tributarios, seja pela auséncia de recolhimento de exagdes
regularmente devidas, seja pela multipla tributagdo estatal sobre um mesmo fato imponivel,
com efeito de dupla tributagao.

Diante da crescente abrangéncia desse tema, o objetivo deste estudo ¢ langar luz sobre os
regimes tributarios aplicaveis aos empreendedores digitais brasileiros que atuam como
criadores de conteudo online, no ambito da Creator Economy, quando esses profissionais
residirem no exterior, com base em vistos regulares de ndmades digitais.

A metodologia utilizada foi a empirica-indutiva, por meio da andlise de obras e artigos
relacionadas ao objeto da pesquisa, além do estudo de estatisticas e dados disponibilizados em
relatdrios técnicos.

Como resultado, busca-se contribuir tanto para seguranca juridica dos criadores de
conteudo, quanto para o planejamento fiscal de suas atividades, para uma adequada aplicagao
das regras tributarias nacionais, evitando-se a dupla tributagao.

1. SOCIEDADE DIGITAL

Em 1995, Ethan Katsh (1995, p. 57) ja vislumbrava que as barreiras fisicas da distancia
geografica iriam ser superadas, & medida em que as tecnologias da informacdo avangassem.
Essa nova realidade viabilizaria interagdes online entre pessoas, o trabalho remoto e a prestagao
de servicos a distancia. Para o autor, no “futuro”, iriam surgir diversos outros tipos de negdcio
e relacdes juridicas, em decorréncia da ampliagcdo das capacidades comunicativas.

Essa visdo est4 alinhada com o que veio a ser intitulado de Quarta Revolucao Industrial
(Klaus Schwab, 2016, p. 42), que representa um movimento que vai muito além da Revolucao
Digital, pois incorpora a transformagao de sistemas inteiros, a partir da fusdo das tecnologias
da Industria 3.0 com os dominios fisicos, digitais e bioldgicos, de maneira célere, ampla e
profunda.

Transformagado digital representa “uma evolugdo disruptiva para uma forma inteiramente
nova de trabalhar e pensar. E esse processo pode exigir uma transformacgdo completa das partes
sociais para novas formas de funcionamento”, no contexto tanto das empresas e organizagdes
privadas quanto dos governos, formuladores de politicas publicas e académicos (Siebel, 2021).

Klaus Schwab e Thierry Malleret (2020, p. 152-153), ainda em 2020, apontaram que “a
velocidade e a amplitude da Quarta Revolugado Industrial foram e continuam sendo notaveis”,
especialmente a partir da pandemia de covid-19, que iria acelerar ainda mais a inovagao,
catalisando as mudangas tecnologicas ja em curso e potencializando todo e qualquer negdcio,
mesmo aqueles que ndo sdo fundados diretamente no mundo digital.

O isolamento e as restrigdes sanitarias impuseram a necessidade de expansao do mundo
digital, em medidas inicialmente temporarias, que se tornaram solugdes permanentes. Essa
transformagao pode ser observada tanto em relagdo a atividades cotidianas (conversas online,
streaming, conteidos digitais), quanto em termos de mudangas mais profundas na estrutura
organizacional de todas as institui¢des, publicas e privadas.



E necessario se promover um reinicio disruptivo (macro resef) das sociedades, governos,
empresas e demais organizagdes, 0 que impactara as trés forgas seculares que moldam o mundo
atual: interdependéncia, velocidade e complexidade (Schwab; Malleret, 2020, p. 28; 32-35;
153).

Os desafios da atual revolug¢do industrial “s6 poderdo ser combatidos por meio da
cooperacao e da transparéncia” (Schwab e Davis, 2018, p. 316). No atual cenario de revolugao
digital, sdo consideraveis “a velocidade da inova¢do dos modelos de negocio e em termos de
ruptura, [...] sobretudo porque apresentam-se com potencial para alterar at€¢ mesmo arcaboucos
regulatorios anteriormente estabelecidos”, em um processo cada vez mais disruptivo
(Benacchio; Maciel, 2020, p. 45).

Essas mudangas devem estar associadas a oportunidades de desenvolvimento sustentavel,
a serem implementadas por meio de novas configuracdes legislativas que garantam o
aproveitamento do potencial inovativo da transformacgao digital, com reformulagao de modelos
de negobcio tradicionais, bem como a promog¢ao da inovacdo tecnologica, social e cultural
(Hoffmann-Riem, 2022, p. 8).

E quem sdo as pessoas integrante da Sociedade Digital? Pode-se dizer que ¢ toda a
populagdo digital, formada por 5,3 bilhdes de usudrios conectados a internet em todo o planeta,
o que representa 65,7% da popula¢do mundial (8,06 bilhdes).

Desse conjunto de pessoas online, mais de 93% utilizam pelo menos uma plataforma de
midia social (4,95 bilhdes), em dados de outubro de 2023. No mundo, diariamente, as pessoas
utilizam a internet por 6h 41min, sendo que 36% desse tempo ¢ despendido em midias sociais,
totalizando 2h e 24min (Kemp, 2023a, p. 10)>.

Ao se olhar para o Brasil, de uma populacao de pouco mais de 203 milhodes (IBGE, 2023),
mais de 89% das pessoas estdo conectadas a internet (181,8 milhdes), principalmente com uso
de dispositivos moveis (celulares). Desse total, quase 84% das pessoas acessam plataformas e
midias sociais, ou seja, 152,4 milhdes de brasileiros.

Quanto ao tempo de uso da internet, o Brasil ostenta um dos maiores do mundo, chegando
a média de 9h e 32min por dia, sendo que 39,5% desse periodo ¢ gasto em midias sociais,
totalizando 3h e 46min (Kemp, 2023b, p. 17; 24). Em termos comparativos, os brasileiros (3h
46min) passam 57% a mais de tempo usando midias sociais do que o restante do mundo (2h
24min).

Esses dados sobre a realidade do Brasil demonstram que o mercado da Economia Criativa
no pais pode ser ainda mais efetivo do que no restante do mundo, com potencial para promover
engajamentos e conversdes lucrativas para os profissionais e empresas parcerias.

Nesse contexto, prevé-se que o Metaverso (Rijmenam, 2022) criara uma nova e
promissora onda de oportunidades de negdcio, especialmente para criadores de conteudos
digitais, que se empoderardo em plataformas abertas e descentralizadas, maximizando seus
lucros também em razao também das baixas taxas de utilizagao dos novos ambientes. De fato,

2 No célculo, considera-se o tempo médio diario despendido em midias e plataformas digitais na internet, qualquer
que seja o tipo de dispositivo (celular, computador, por exemplo), por usuarios com idade entre 16 e 64 anos.



“na sociedade contemporanea ndo ¢ possivel mais separar o mundo fisico da realidade virtual”
(Lelis, 2019b, p. 164).

Por natureza, o metaverso representa uma economia criativa, que demanda a criagdo de
novos mundos virtuais, com jogos, videos, musicas e artes imersivos e volumétricos; ambientes
cientificos, inovativos e educacionais com realidade aumentada; além de avatares que
mimetizam a realidade humana. E no ambito dessa nova Sociedade Digital globalizada que se
insere a Creator Economy, a seguir estudada.

2. CREATOR ECONOMY

A nova geragdo de empreendedores independentes que criam conteudo online € atuam
como influenciadores digitais esta inserida na Creator Economy (O QUE E, 2023). Trata-se de
um modelo de negdcio autdnomo construido com base na internet, que faz uso de plataformas
digitais® e redes sociais para gerar acessos e engajamento de seguidores, gerando monetiza¢des
por meio de publicidade e compartilhamento de produtos e servigos online, em escala global e
sem as limitac¢oes de fronteiras nacionais.

Essa economia esta inserida no ambito da Creative Economy, que as Nagdes Unidas
definem como um mercado vital para o desenvolvimento sustentavel, baseado em atividades
que usam a criatividade e o capital intelectual como insumos primdrios para a criagdo ou o
aprimoramento tanto de produtos ou servigos tangiveis, quanto de bens intangiveis, tais como
objetos intelectuais ou artisticos com contetido criativo e valor economico e social para o
mercado (UNITED NATIONS, 2022, p. 12; 27).

Para se ter uma ideia do potencial economico desse mercado (Creative Economy),
pesquisa realizada pelo Goldman Sachs prevé que o volume de recursos movimentados ira
praticamente dobrar nos proximos anos, saltando de 250 bilhdes de ddlares, no ano de 2023,
para 480 bilhdes em 2027, montante que representa mais de 2,4 trilhdes de reais* (THE, 2023).

De acordo com o banco de investimento, o surgimento dos criadores de contetido ¢ um
dos mais relevantes fendmenos da era digital, marcada pela reducdo de barreiras para a
producado e difusdo de contetido online, bem como pela expansao do consumo de bens digitais
ou produtos fisicos adquiridos por intermédio de plataformas eletronicas (THE, 2023).

Em todo o mundo, estima-se que existam em torno de 50 milhdes de pessoas atuando
nesse ecossistema, tanto em atividades diretas de criadores de contetido, a exemplo dos
influenciadores digitais em si, quanto indireta de profissionais que trabalham no apoio a
produgdo, gerenciamento e difusdo das midias, tais como designers, editores e administradores
de canais e comunidades (THE, 2023).

3 Ranqueadas de acordo com a quantidade de usudrios ativos por més, as plataformas digitais e redes sociais mais
acessadas do mundo sdo, nessa ordem: (1) Facebook: 3,03 bilhdes; (2) Youtube: 2,49 bilhdes; (3) WhatsApp:
2,00 bilhdes; (4) Instagram: 2,00 bilhdes; (5) WeChat: 1,33 bilhdes; e (6) TikTok: 1,22 bilhdes (STATISTA,
2023).

4 Em 3/11/2023, o Banco Central do Brasil apresentava a cotacdo de 4,8904 reais para a compra de 1 Délar EUA
(BCB, 2023).



De todo modo, apenas 4% das pessoas desse grupo se enquadram como profissionais (2
milhdes de pessoas), com base em um critério de faturamento igual ou superior a 100 mil
dolares por ano (THE, 2023), o equivalente a pouco mais de 40 mil reais por més.
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Como delimitagao, deixa-se claro que o escopo do presente estudo ¢ a atuacdo dos
empreendedores diretos da Creator Economy, aqueles que se tornam pessoalmente a sua
propria marca, de maneira auténoma, produzindo, divulgando e monetizando contetido e
publicidade online.

No Brasil, esses profissionais podem atuar como pessoa fisica ou juridica, propria ou de
terceiros. Na primeira, a pessoa natural pode ser um autonomo ou um profissional liberal. Na
segunda, ¢ possivel que o empreendedor seja proprietario de sua propria empresa, com ou sem
sociedade com outros profissionais. Esse modelo de atuacdo repercutird no regramento
tributario, sendo mais vantajosa a atuacao empresarial (Sousa, 2019, p. 119).

A principal fonte de receita dos influenciadores digitais advém do marketing de
influéncia, por meio de publicidade de produtos e servigos online de marcas parcerias, com
divulgagdo de videos e outras midias a seus seguidores. Estima-se que 70% de suas receitas
decorram dessas atividades de branding.

Diretamente, além desses contratos, os profissionais também podem (i) licenciar para uso,
locar ou ceder bens digitais, tais como e-books, cursos e mentorias, em negociacao direta com
os seguidores, sem intermedia¢ao de plataformas; (ii) permutar produtos e servigos, fisicos ou
digitais, em troca da divulgagdo dos itens em seus perfis sociais; bem como (iii) angariar
transferéncias em dinheiro, feitas pelos seguidores, como troca pelo acesso a contetido digitais
exclusivo (THE, 2023).

Esclarece-se que o comércio eletronico indireto (Emerenciano, 2003, 61) ndo sera objeto
de estudo nesta investigacdo, pois envolvem bens fisicos da economia tradicional
comercializados por meio de canais informatizados, tais como livros impressos e outros objetos.

Por sua vez, indiretamente, os empreendedores digitais monetizam recebendo recursos
distribuidos por plataformas, como resultados de participa¢des em (i) cessao, a plataformas, de
direitos de comercializacdo de licencas de uso bens digitais, tais como e-books, cursos e
mentorias; (ii) participacdes em comércio eletronico de bens digitais ou fisicos que foram
promovidos pelo criador; (iii) receitas de anuncios divulgados em seus canais, sites e blogs, por
cliques e tempo de visualizacao; (iv) royalties de direitos de autor, por desempenho de videos
e outras midias, de acordo com visualiza¢des e engajamentos; e (v) receitas residuais, tais como
por participagdes em assinaturas de usuarios premium, € por interagdes pagas com seguidores
durante transmissdes ao vivo, a exemplo do Super Chat e do Super Stickers do Youtube.

O quadro abaixo ilustra essas classificacdes.



Figura 1 — Criadores de conteudo digital e modalidades de receita
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Fonte: quadro de classifica¢ao elaborado pelo autor.

Essas classificagdes serdo utilizadas no topico 4 para se analisar o regime tributario
aplicavel a cada uma das fontes de receita.

3. NOMADES DIGITAIS

Em uma visdo sociologica, nomade ¢ um “povo ou tribo que, por ser errante, ndo tem
sede fixa” (Diniz, 2022, p. 367), ideia que ¢ extensivel ao individuo com habitacdo cambiante,
que nao se estabelece em lugar algum, em geral pertencente a um grupo que nao se restringe a
limites territoriais ou fronteiras nacionais (Nomade, 2023).



O elemento central desse conceito ¢ a auséncia do intuito de permanéncia em determinada
localidade, de modo que suas moradias fisicas sdo tidas como temporarios pelo nomade, que
possui a intensdo de seguir migrando de um local para o outro.

E justamente nesse contexto tecnologico de liberdade, flexibilidade e auséncia de
barreiras territoriais que se insere o nomade digital, conceituado por Souza (2019, p. 15-20)
como aquela pessoa que se apropria da internet para trabalhar em ambientes remotos, de
qualquer lugar do mundo, conciliando uma vida em constante movimento.

O némade moderno “nao se fixa em local de trabalho especifico e se vale das tecnologias
digitais para trabalhar [...], executando seu mister de maneira online”, sem a necessidade de
estar presente em instalacoes fisicas determinadas (Almeida Junior e Braga, 2023, p. 106).

Tsugio Makimoto e David Manners (1997, p. 2-3) vislumbraram esse futuro
hiperconectado ha décadas. Por meio da obra Digital Nomad, os autores previram que as novas
tecnologias nos proporcionariam todas as facilidades de nossa casa e escritorio em qualquer
lugar, disponiveis na palma de nossas maos.

O nomadismo moderno, digital, representa um estilo de vida com elevada mobilidade de
pessoas que exploraram livremente diferentes locais do mundo [e quem sabe do universo], sem
a necessidade de um enderego fixo de residéncia ou trabalho (Schlagwein, 2018).

Os neonodmades aliam o prazer em viajar e descobrir novos lugares com as facilidades do
trabalho remoto, com relevantes implicagdes para individuos, negocios, governos e sociedades.

Essa visao de mundo esta alinhada com a denominada Sociedade 5.0, apresentada pelo
Laboratério Hitachi-UTokyo, que funde a realidade fisica com o ciberespago para criar um
ambiente de conhecimento imersivo sobre a sociedade, orientado a dados, capaz de equilibrar
desenvolvimento econdmico com avango social, além de disponibilizar bens e servigos que
atendam as necessidades patentes e latentes das sociedades, independentemente da localidade,
idade, sexo ou idioma (Hitachi-Utokyo, 2020, p. 1-2).

Para a institui¢do japonesa, o ciberespaco também disponibilizard um escritério virtual, o
que conferirda uma maior flexibilidade geografica para as pessoas possam viver e trabalhar em
lugar do mundo; ¢ uma inovagdo na forma de organizacao das cidades e dos espacos de
convivéncia social (Hitachi-Utokyo, 2020, p. 64).

Ainda que existisse entusiasmo em torno do nomadismo digital antes da pandemia de
covid-19, foi a partir de 2020 que se testemunhou a massificacio do trabalho remoto.
Empregados e empreendedores de todo o mundo passaram a usufruir das oportunidades do
teletrabalho, com flexibilizag¢ao de regras e obrigacdes de trabalho que antes exigiam a presenca
fisica de seus funciondarios nas empresas (Greene e Sanderson, 2023).

Até mesmo em Orgaos governamentais, houve a promog¢ao de significativos avangos
normativos e tecnoldgicos que contribuiram para a prestagdo online de servigos publicos, a
exemplo do Poder Judiciario (Vieira, 2023). A Justica deixou de ser um lugar, restrito aos
estabelecimentos fisicos das varas e tribunais, para se tornar um servigo virtual, prestado a
distancia de qualquer lugar (Susskind, 2016, p. 266).

Os profissionais da Economia Criativa sdo potenciais adeptos do nomadismo digital, pois
suas atividades podem ser realizadas de qualquer lugar, em plataformas online, bastando uma
boa conexao a internet € um ambiente agradavel de vida.



De todo modo, ¢ preciso alertar para os riscos e desafios para a manutencdo de um
ambiente de trabalho decente e que atenda a direitos fundamentais dos trabalhadores, “em
situacdes dignas, em ambientes sadios e de forma que as condi¢des de seguridade e equidade”
sejam preservadas” (Barzotto e Alles, 2023, 5), assegurando o cumprimento dos direitos

humanos dos trabalhadores (Stiirmer e Alves, 2023, p. 7).
4. TRIBUTACAO DA NOVA GERACAO DE EMPREENDEDORES DIGITAIS

O escopo deste ensaio gira em torno das atividades profissionais realizadas por
empreendedores digitais brasileiros que atuam como criadores de conteudo em plataformas e
redes sociais online, quando esses profissionais residirem no exterior, com base em vistos
regulares de ndmades digitais.

Como premissas, restringe-se que os produtos e servicos aqui analisados sdo apenas os
digitais, que atraem um regime proprio de tributagdo. Nao serdo apreciados, pois, negocios
juridicos envolvendo a economia tradicional.

4.1 Bens e servicos digitais e tributacao

Os bens digitais sdo constituidos por “conjuntos organizados de instrugdes, [...]
armazenados em forma digital, podendo ser interpretados por computadores e por outros
dispositivos assemelhados que produzam funcionalidades predeterminadas” (Emerenciano,
2002, 103).

A existéncia dos bens digitais ndo ¢ tangivel de forma direta pelos sentidos humanos,
dependendo de circulacdo por redes teleinformaticas, uma vez que nao se encontram aderidos
a suporte fisico. Trata-se de direitos intelectuais, que “sdao aqueles referentes as relagcdes entre
as pessoas e as coisas (bens) imateriais que criam e trazem a lume [...]” (Emerenciano, 2003,
85).

Efetivamente, “os bens digitais trazem uma nova faceta de negocio que envolve uma
espécie de fusdo entre servigo e mercadoria, o que remete a dualidade de tributagdo na origem
ou no destino em relagdo aos servigos e produtos do e-commerce” (Scaff e Scaff, 2021, 327).

Esses bens se enquadram como softwares sem suporte fisico, estando submetidos ao
mesmo regime juridico de Direito Autoral (Emerenciano, 2003, 84-85), nos termos do artigo 2
da Lei 9.609/1998 (“O regime de protegao a propriedade intelectual de programa de computador
¢ o conferido as obras literarias pela legislacdao de direitos autorais e conexos vigentes no Pais,
observado o disposto nesta Lei”), representando bens intelectuais (artigo 49).

Sao bens digitais os conteidos produzidos e transmitidos pelos criadores, tais como
videos, livestreaming, &udios, musicas, e-books, cursos, mentorias e artes, que possuem
natureza imaterial, sendo fruto da propriedade intelectual (Urbieta, 2022, p. RB-9.2).

Esses bens ndao podem ser objeto de venda, vez que o direito titularizado pelo autor diz
respeito a criacdo e utilizacdo da obra e ndo ao corpus mechanicum no qual se exterioriza”, mas
sim de licenciamento para uso, locagdo ou cessdo (Emerenciano, 2003, 93-94; ¢ 150). Além
dos itens mencionados, destaca-se que criptomoedas e NFTs (Non-Fungible Tokens) também sao
considerados bens digitais (Cazarim, 2022, p. 145).

E no que tange aos servicos digitais, sao aqueles prestados online, por meio da internet,
sem envolver atividades que demandem atividades no mundo fisico. Exemplo relevante ¢ o



marketing de influéncia (branding), prestado pelos Digital Influencers, considerada a principal
fonte de renda desses profissionais.

Partindo dessas premissas, pergunta-se: no Brasil, estara sujeito a tributagdo o cidaddo
brasileiro que vive em outro pais regularmente como ndmade digital, produzindo e
comercializando produtos e servicos eletronicos em plataformas online por meio de trabalho
remoto?

Como conceito preliminar, retoma-se licdo de Paulo de Barros Carvalho (2014, p. 135)
de que a norma tributédria integra o quadro das regras de conduta, “pois define por inteiro a
situagdo de fato, sobre qualificar deonticamente os comportamentos inter-humanos por ela
alcangados”.

Robson Maia Lins (2019, p. 397-398) ensina que o fato antecedente prescreve uma
hipotese na “qual a situagdo do mundo da vida que dara ensejo ao pagamento do tributo”, o que
significa que a auséncia de identidade entre os elementos do fato concreto e da hipdtese
fulminam o intento de tributagao.

Além da natureza eletronica das atividades, os ndmades ostentam a qualidade de ndo
possuirem uma residéncia definitiva no Brasil, pelo menos no que tange a pessoa natural, uma
vez que vivem em outros paises, igualmente sem a pretensdo de definitividade.

Nada impede que o ndmade digital formalize e mantenha aberta uma pessoa juridica no
Brasil, que passard a ser o centro tanto de suas atividades tanto para receitas diretas quanto
indiretas, mesmo que a pessoa natural viva no exterior, atuando online e com clientes em todo
o mundo.

Mateus de Souza (2019, p. 119-124) aponta que a formalizagao de uma empresa pode ser
vantajosa para os nomades digitais, em razdo da existéncia no Brasil de diversas categorias
empresarias escalonadas conforme o faturamento, bem como da possibilidade de vinculagdo a
regimes unificados e favorecidos de tributa¢do, com emissdo regular de notas fiscais, a exemplo
do Microempreendedor Individual (MEI), do Empresario Individual (EI), da Empresa
Individual de Responsabilidade Limitada (EIRELI) e da Sociedade Limitada (LTDA).

Nesses casos, qualquer que seja (i) o pais de residéncia temporaria do profissional, (ii) a
origem territorial dos recursos, (iii) a moeda de suas fontes de receita, e (iv) o local geografico
de seus clientes, a tributagcdo ocorrerd no Brasil, 0 que ameniza os riscos de cobranga em
duplicidade em outros paises.

Por oportundo, destaca-se ainda que as atividades de exportacdo de bens e servi¢os no
Brasil possuem prote¢des contra a tributacdo, bem como sao beneficiadas por incentivos fiscais,
0 que acaba por reduzir a carga tributaria dos ndomades digitais.

4.2 Domicilio e nomades digitais

Se os fatos econdmicos praticados pelos nomades digitais representem hipoteses de

incidéncia tributaria, a questdo ¢ saber onde os tributos deverdo ser recolhidos, se
nacionalmente ou no pais estrangeiro em que a pessoa estiver habitando no momento do fato.

Partindo da premissa de migragdo continua, a fixagdo do domicilio fiscal do ndmade ¢
um desafio normativo. Essa dificuldade se torna ainda maior quando se trata de criadores de
conteudo digital, pois o seu local de trabalho e de realizacao das atividades ¢ online.
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As regras tradicionais de direito civil (Lei n® 10.406/2002 — Codigo Civil, artigos 70 e
seguintes) nao aplicam a situagao apreciada, pois os criadores ndomades nao possuem a inten¢ao
de permanecer em nenhum local com “animo definitivo”, vivendo em constante migracao, de
um local para o outro, nem mesmo exercem suas atividades profissionais em espagos fisicos,
mas sim em ambientes virtuais.

Igualmente, as normas gerais de domicilio tributario (Lei n® 5.172/1966 — Cdédigo
Tributdrio Nacional, artigos 127 e seguintes) sao insuficientes para regular a realidade digital,
uma vez que leva em consideracdo elementos de residéncia habitual, centro habitual de
atividades e sede de pessoa juridica.

Esses critérios estdo presos ao plano fisico da existéncia; € preciso se avangar para um
modelo de fixacdo de domicilio que leve em consideragdo as novas realidades do mundo digital.

Nelson Nery Junior (2022, p. RL-2.10) defende a ado¢do de um domicilio eletronico,
inserido na no¢do de espago virtual, que ndo se vincula a nenhum lugar do mundo fisico,
sensivel. O conceito adota os seguintes critérios:

(a) Domicilio que se estabelece num nao lugar onde acontecem fendomenos juridicos;

(b) Um nao lugar que — conquanto tenha existéncia apenas virtual — se destina ao encontro
de pessoas e que se presta a realizagdo de relagdes juridicas como centro da atividade
de alguém; e

(c) Um lugar de prestacdo de servicos que se oferece pela internet, centro das atividades
de alguém.

Em suma, o domicilio eletronico representa um ambiente na internet “desterritorializado”
que viabiliza a pratica de atos e atividades, bem como o encontro de pessoas e a prestacao de
servicos, em um novo processo civilizatorio de relagdes sociais a partir do espago digital,
marcado pelo carater difuso, aberto e colaborativo (Fiorillo, 2014, p. 123).

Nesse espago virtual, o domicilio da pessoa natural ou juridica seria fixado pela local das
atividades online, independentemente da localizacdo fisica dos sujeitos envolvidos. O intitulado
metaverso (Azevedo e Souza, 2022, p. RB-1.2), portanto, surge como um novo desafio para o
sistema de direito civil, que passa a admitir como “fatos juridicos, sensiveis as indagagdes da
civilidade, ocorréncias que se manifestam no campo virtual” (Nery Junior, 2022, p. RL-2.2).

4.3 Receitas diretas: recebimentos

Reiterando o contetido apresentado no topico 2 (Creator Economy), diretamente, 0s
criadores de contetidos digitais monetizam os seus trabalhos por (i) marketing de influéncia
online; (i1) licenciamento para uso, locagdo ou cessao de bens digitais, tais como e-books, cursos
e mentorias, em negociacao direta com os seguidores, sem intermediacdo de plataformas; (iii)
permuta de produtos e servigos, fisicos ou digitais, em troca da divulgacao dos itens em seus
perfis sociais; bem como (iv) transferéncias em dinheiro, feitas pelos seguidores, como
pagamento pelo acesso a contetido digital exclusivo.

Nessas atividades, o maior dilema dos némades ¢ saber se deve recolher impostos, se sim,
quais, bem como onde e como paga-los (Souza, 2019, p. 119).

No que tange ao imposto estadual do /CMS, trata-se de género que incorpora pelo menos
seis impostos autonomos, com critérios materiais relacionados a (1) mercadorias; (i1) transporte;
(iil) comunicagdo; (iv) lubrificantes, combustiveis e energia elétrica; (v) minerais; e (Vi)
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importacao (Emerenciano, 2003, 129; 191). A hipdtese de incidéncia que, teoricamente, mais
se aproximaria dos bens e servigos digitais € a relativa a circulacdo de “mercadorias”.

Ocorre que, nenhuma das atividades de monetizagao acima apresentadas se subsume aos
critérios materiais da exagao, seja pela auséncia de “operagdes de circulagdo”, seja pelo fato de
os bens digitais ndo representarem “mercadorias” (Emerenciano, 2003, 154; 157). Irrelevante,
portanto, analisar eventuais diferengas entre o regime da pessoa fisica e juridica.

Ainda que os estados tenham editado atos infralegais (Convénios n® 181/2015 e
106/2017) prevendo a tributacao de operagdes com bens digitais, essa possiblidade deve ser
rechagada, pois a materialidade do ICMS nao permitir a tributacdo dessas operacdes (Carpinetti
e Conca, 2018, p. 6).

Alids, o Supremo Tribunal Federal (STF), no julgamento da Acdo Declaratoria de
Inconstitucionalidade (ADI) n° 5.659/MG (Brasil, 2021a), reconheceu que as operacdes
relacionadas a bens digitais ndo estdo sujeitas a incidéncia do ICMS.

Para o Tribunal, negocios juridicos digitais estariam sujeitos ao imposto municipal do
ISS, por se tratar de regime andlogo ao aplicavel aos softwares (subitem 1.05 da lista anexa a
LCn° 116/2003 — “licenciamento ¢ a cessao de direito de uso de programas de computagao™).

Essa posicdo do Supremo ¢ controversa, porquanto criou uma generalizacdo que
desconsidera as especificidades da realidade dos produtos e servigos digitais. Em outras
palavras, entende-se que diversas atividades digitas ndo estardo sujeitas nem ao ICMS nem ao
ISS, ndo sendo tributadas por nenhum imposto sobre o consumo.

Em continuidade, com relagdo ao ISS, as atividades digitais em andlise podem ser
consideradas como fato gerador do tributo municipal?

Trata-se de exacdo que tem como nucleo material a prestacdo de servigos de qualquer
natureza, em carater residual em relagdo aos servigos tributados pelo ICMS, e desde que os
servigos estejam definidos em lei complementar (CF, artigo 156).

Na defini¢do dos servigos, a LC n°® 116/2003 prevé que o imposto, “de competéncia dos
Municipios e do Distrito Federal, tem como fato gerador a prestagcdo de servigos constantes da
lista anexa, ainda que esses ndo se constituam como atividade preponderante do prestador”
(artigo 1°).

Como recorte metodoldgico, adota-se a materialidade do Imposto sobre Servigos (ISS)
que exige a “prestacao de esfor¢o humano a terceiros, com conteiido econdmico e sem relagao
de emprego, em carater negocial, sob regime de direito privado, tendente a obtengao de um bem
material ou imaterial compreendendo exclusivamente obrigagdes de fazer” (Emerenciano,
2003, p. 171).

A partir desse conceito, exige-se que os servigos sejam prestados por humanos, tendo
tenham carater negocial de direito privado, bem como conteido econdémico, sem envolver
relagdes de emprego, e desde que seja uma obrigagdo de fazer, representando situagcdo de nao
incidéncias os fatos que representam obrigagdes de dar, entregar ou ceder um bem, justamente
o caso de negocios realizados na era da economia digital (Albanezi, 2022, 140-141).

Pois bem, quanto a primeira atividade (marketing de influéncia), entende-se que o servico
cumpre os requisitos conceituais de enquadramento, além de estar incluido ou no item 17.06
(Propaganda e publicidade, inclusive promog¢ao de vendas, planejamento de campanhas ou
sistemas de publicidade, elaboragdo de desenhos, textos e demais materiais publicitarios), ou
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no item 17.25 (Inser¢do de textos, desenhos e outros materiais de propaganda e publicidade, em
qualquer meio), este ultimo incluido por meio da LC n°® 157/2016, especificando que a
publicidade poderia ser realizada por qualquer meio, fisico ou digital.’

Quanto a segunda (licenciamento para uso, locagdo ou cessao de bens digitais), tais como
e-books, cursos e mentorias, em negociagdo direta com os seguidores, sem intermediagdo de
plataformas, considera-se que se trata de negdcios juridicos que ndo se enquadram no critério
material do ISS, alinhando-se ao entendimento de Adelmo da Silva Emerenciano (2003, p. 175),
de que essas operacdes ndo sao obrigacdes de fazer, mas sim de permitir o uso, locagdo ou a
cessao.

A mesma solugao se aplica a terceira (permuta) e quarta (transferéncias), por auséncia de
obrigagdes de fazer. Com efeito, somente o marketing de influéncia estaria sujeito ao imposto
do ISS, devendo ser afastada a tributagdao nos demais casos.

Essas ultimas situagdes representam fatos, ainda que juridicos, ndo sujeitos a tributacado
pelo ISS, afinal, “os parametros utilizados para fins de defini¢ao de servigos na economia digital
ndo podem ser modificados com o intuito de abarcar negécios que ndo se enquadram
perfeitamente sob o conceito de servigo ou mercadoria” (Albanezi, 2022, 141).

De mais a mais, nenhuma das atividades em questdo se amoldaria a hipétese de incidéncia
nem do Imposto de Importagao (II), nem no Imposto de Exportagao (IE), ao fundamento de que
o pressuposto de entrada e saida de bens moveis e tangiveis de fronteiras fisicas ¢ inatingivel
no mundo virtual (Emerenciano, 2003, p. 188-189).

Por fim, toda a renda auferida com essas atividades estard sujeita ao Imposto de Renda
(IR), salvo aquelas que nao representem ganhos ou acréscimos patrimoniais.

4.4 Receitas indiretas: participacoes

Como apresentado no topico 2 (Creator Economy), as receitas indiretas decorrem de
recursos repassados pelas plataformas, como resultados de participagdes em (i) cessdo, a
plataformas, de direitos de comercializacdo de licengas de uso bens digitais, tais como e-books,
cursos € mentorias; (ii) comércio eletronico de bens digitais ou fisicos de terceiros, que foram
promovidos pelo criador; (iii) receitas de anincios divulgados em seus proprios canais, sites €
blogs; (iv) royalties de direitos de autor em relagdo as midias divulgadas; e (v) rendas residuais.

Essas atividades sao realizadas diretamente pela plataforma, sendo o criador de conteudo
beneficiado indiretamente das operagdes em razdo dos repasses financeiros. Se os fatos em
questdo forem enquadrados no critério material de eventual hipotese tributaria, os sujeitos
passivos seriam as proprias plataformas, que realizam ou intermediam as transagdes € operagoes
associadas, afastada a tributacao dos criadores de conteudo.

Desse modo, os empreendedores estarao sujeitos apenas a tributagdo sobre a renda, ainda
que indiretamente auferida. A incidéncia ocorrera tanto no pais da fonte pagadora, quanto no
local fiscal do beneficiario, que poderd variar a depender do tipo de conta cadastrada na
plataforma: se juridica, serd o endereco fiscal da empresa; e se fisica, sera o domicilio fiscal do

5 Nesse mesmo sentido, de “as atividades publicitarias realizadas pelos influenciadores digitais no Instagram sio
servicos para fins tributarios” (Rodrigues, 2021, p. 76).
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ndmade digital, como pessoa natural, no momento da disponibiliza¢do da renda (Souza, 2019,
p. 124).

No Brasil, a regra-matriz do Imposto de Renda (IR) prevé que o contribuinte € tributado
“pela totalidade dos lucros e rendimentos obtidos dentro ou fora das fronteiras brasileiras”, em
bases mundiais, o que resulta em dupla tributagdo sobre o mesmo fato tributario (Emerenciano,
2003, 67-68).

A extraterritorialidade diz respeito ao critério espacial do imposto de renda, que se admite
sejam fixados em locais que extrapolam o proprio ambito de vigéncia da lei instituidora, como
o imposto sobre renda auferida no exterior (Britto, 2014).

Por exemplo, um brasileiro que exerce suas atividades na Estonia com visto de ndmade
digital ndo estard obrigado a recolher impostos no pais europeu se estiver 14 vivendo por até
183 dias, consecutivamente. Porém, a partir do dia seguinte (184° dia), o profissional sera
considerado um residente fiscal, devendo declarar e pagar impostos no pais (Estonia, 2023).

Situagdo analoga ocorre com um estrangeiro que viva no Brasil como nomade digital,
com visto regular (Brasil, 2021b), ainda que trabalhe remotamente produzindo contetdo digital
para usuarios internacionais, sera considerado residente fiscal no pais somente se ficar pelo
menos 184 dias, consecutivos ou ndo, durante o periodo de 12 meses, nos termos da Instru¢ao
Normativa (IN) n® 208/2002, artigo 2°, e da Resolugao n°® 45/2021.

Ainda de acordo com essa normativa, a partir da qualificagdo como residente fiscal, o
nomade digital estrangeiro passard a estar sujeito a tributagdo no Brasil, ainda que seus
rendimentos sejam auferidos por atividades no exterior, inclusive online, quer os recursos sejam
ou nao transferidos para o pais, com riscos de dupla tributacdo em relagdo as incidéncias em
seu pais de origem. Essa qualidade de residente, de todo modo, confere ao ndmade estrangeiro
o direito de abrir empresas no Brasil.

Nas situacdes sujeitas a mais de uma tributacao sobre o mesmo rendimento, por diferentes
paises (local da residéncia fiscal e pais da fonte de renda), serd preciso analisar se os Estados
possuem acordo de ndo bitributagdo, ou eventuais entendimentos de compensagdo e
reciprocidade, para se evitar o efeito de duplicidade na cobranca de impostos sobre a renda.

O Brasil possui acordo com 38 paises (Acordos, 2023), que buscam ou evitar a dupla
tributacdo ou amenizar os seus efeitos, por meio da concessdo de créditos para dedugdo e
compensagao entre os fiscos locais (Emerenciano, 2003, 68).

Para se exemplificar, passa-se a andlise da plataforma de monetizacdo AdSense
(GOOGLE, 2023), responsavel pelo Youtube. No cadastro inicial, de pessoa fisica ou juridica,
cada usudrio deve selecionar o pais ou territorio onde mora (domicilio), local que usado pela
plataforma para verificar a identidade da pessoa e garantir o recebimento de pagamentos. De
acordo com o portal, “essa informag¢do ndo pode ser alterada” posteriormente.

No portal de ajuda do Youtube, sdo apresentados os Requisitos fiscais dos EUA para
ganhos do YouTube (Requisitos, c2023). De acordo com a pagina, as receitas geradas nessa
plataforma s3o consideradas ganhos em dolar nos Estados Unidos da América (EUA),
independentemente da localizagdo no mundo dos criadores de contetido. Com efeito, a Google
deve reter o IR na fonte, caso as deducgdes sejam aplicaveis.

Para fins de tributacdo, a multinacional classifica os ganhos de acordo com a origem
geografica dos espectadores (usuarios do Youtube) que geraram a monetizacao, entre (1)
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internos, quando os acessos foram provenientes dos EUA, ou (2) externos, nos casos em que 0s
acessos foram realizados a partir de quaisquer outros locais do mundo.

Para criadores localizados fora dos EUA, a exemplo dos nomades digitais, a
multinacional s6 ¢ obrigada a reter na fonte o IR americano sobre a parcela dos ganhos
decorrentes de acessos internos, devendo os ganhos externos serem tributados de acordo com

as leis fiscais locais de cada pais.

Nesses casos, a taxa de retencao na fonte vai ser de 0% a 30% da receita gerada com
espectadores nos EUA, podendo variar a depender da existéncia de acordos fiscais entre o
governo americano e o pais de origem do criador, que reduzam ou eliminem a dupla tributagao.

A titulo de exemplo (United, 2023), se o criador for um ndmade digital com domicilio
fiscal no Brasil, a deducdo na fonte em relagdo receita gerada com espectadores nos EUA sera
a maxima (30%), uma vez ndo ha acordo fiscal entre os paises.

Por sua vez, mesmo que o criador seja um brasileiro, porém vivendo como némade digital
com domicilio fiscal em Barbados, Portugal ou Estonia, a dedu¢do sera de apenas 5%, pois
esses paises possuem acordo fiscal com o governo estadunidense (United, c2017-2023).

Apos as devidas retengdes, os recursos poderao ser enviados a outros paises por meio de
transferéncia internacional.

r

Por fim, a Google ¢ obrigada a recolher e compartilhar com o governo americano
informagdes fiscais de todos os criadores digitais, independentemente do local em que esteja,
devendo os criadores apresentar seus dados diretamente a plataforma por meio de declaracdes.

CONCLUSOES

O mundo vivencia o fendmeno da Sociedade Digital, que representa a integracao das
comunidades em ambientes online sem as barreiras fisicas da distdncia geografica e as
fronteiras nacionais, fruto da evolugdo disruptiva de novas tecnologias que viabilizaram a
integragao entre os mundos virtual e fisico.

Essa nova sociedade ¢ “habitada” pela populacdo digital, formada por 5,3 bilhdes de
usuarios conectados a internet em todo o planeta, o que representa 65,7% da populagdo mundial,
usuarios transnacionais de conteudos, produtos e servigos internacionais, que convivem em
plataformas e redes sociais cada vez mais integradas a realidade fisica.

A Creator Economy estd inserida nesse ambiente de “Metaverso”, viabilizando que
empreendedores independentes criem contetido online e atuem como influenciadores digitais,
gerando acessos e engajamento monetizaveis, em escala global. Atualmente, sdo mais de 50
milhdes de pessoas em todo o mundo atuando nesse ecossistema, apesar de apenas um
percentual 4% ser enquadrado como profissional (2 milhdes de pessoas).

Os criadores de contetido e influenciadores digitais podem gerar receitas direta ou
indiretamente. Na primeira, o marketing de influéncia representa a principal fonte de recursos,
somados a outras atividades, realizadas em contatos diretos do empreendedor com os usuarios.
Na segunda, os empreendedores digitais monetizam recebendo recursos distribuidos por
plataformas, como resultados de participagdes das atividades por elas gerenciadas.

Os profissionais da Economia Criativa sdo potenciais adeptos do nomadismo digital, pois
suas atividades podem ser realizadas de qualquer lugar, em plataformas online, bastando uma
boa conexao a internet € um ambiente agradavel de vida.
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O nomadismo moderno, digital, representa um estilo de vida com elevada mobilidade de
pessoas que exploraram livremente diferentes locais do mundo [e quem sabe do universo], sem
a necessidade de um endereco fixo de residéncia ou trabalho.

Nos casos em que os empreendedores digitais residirem no exterior, com base em vistos
regulares de nomades digitais, surge o desafio de se definir o domicilio fiscal para fins de
tributacdo, com definigdo de um planejamento tributdrio que seja regular e representa
oportunidades de eficiéncia para os sujeitos envolvidos, de modo a se evitar situagdes de evasao
fiscal e de dupla tributacgao.

Por fim, foi demonstrado o regime tributdrio incidente tanto nas receitas diretas quanto
indiretas, como forma de contribuir para o planejamento fiscal das atividades dos criadores de
contetdo, bem como para uma adequada aplicagdo das regras tributarias nacionais, evitando-se
a dupla tributagao.
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